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【minogori】 

売れないブログから脱却する正攻法 
 
 

何故、自分のブログだけが売れないのか。 
その理由が今明らかに・・・・。 
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はじめに 
 

皆様、始めまして。 

みのごりと言います。 

 

2007 年 7 月にアフィリエイトという言葉を知り、ブログとメルマガを作成し現

在に至ります。今ではブログとメルマガでの収入が 20 万円を超えています。 

 

私とほぼ同時期に始めた人はすでに月収50万円以上稼げるようになっている人。

もしくは稼げないと悩みながら辞めていってしまった人がほとんどであり、私

のようにほとんど稼げずに生き残ってきたアフィリエイターは正直少ないです。 

 

だからこそ私は、 

 

・ 稼げていない人の気持ちが良く分かります。 

・ 何故稼げないかという理由を知っています。 

・ 稼ぐ為に必要な知識というのが何かを知っています。 

 

今回のレポートでは私のある時期の月を例に挙げながら、売れる記事とはどう

いうものかを説明していきます。 

 

では早速行ってみましょう！ 
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・ ブログは自分のお店 
・ お店に集める広告は 2種類 

（SEO・メルマガ） 

【第 1章】どうやったら情報商材が売れるのか。 
 

今回のレポートは、ブログとメルマガを使って情報商材を販売する為には何処

に注意をしていったら良いかを中心にまとめています。 

 

その為、細かいブログの作成・方法。メルマガの発行方法等の説明は一切省き

ますのでご了承下さい。 

 

※ 

もし、ブログ・メルマガの発行が分からないという方がいましたら遠慮なくご相談下さい。

無料で分かりやすいテキストをご紹介する事が出来ます。 

【相談はこちら】→ http://shimauta.sakura.ne.jp/menchi_mailform//index.php 

 

 

まず、どうやったら情報商材が売れるのか。 

この核心部分に触れていきますが、基本的にはブログで情報商材を販売します。 

 

１） ブログに自分の売りたい情報商材を紹介する場所（レビュー記事）を作

りお客さんを誘導する。 

 

２） ブログに自分が紹介をしている情報商材が気になっている人が訪問をし、

興味を持ってもらい、最終的にその商材を購入してもらう。 

 

３） SEO 対策とメールマガジン（以下メルマガ）を使ってブログにお客さんを

集める。 

 

という図式になります。 

 

販売する場所はブログ。集客は SEO 対策とメルマガだという事を覚えておいて

下さい。 
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SEO 対策と言葉を少しは聞いた事があるかと思いますが、私たちが何かインター

ネットで物事を知りたい時に、ヤフーの検索窓からキーワードを入力してその

情報を得ようとしますよね。 

 

例えば、この不景気ですので、何かネットで稼ぎたいと思えば、 

「ネット 稼ぐ」というキーワードで検索します。 

 

 

 

 

 

 

 

するとこのキーワードに合った内容に関しての関連サイトの情報がずらっと出

て来ますよね？ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

検索をした人は、上位表示されたサイトをクリックして情報を得ようとします。 

つまり、狙ったキーワードで検索結果の上位に表示されればその分、アクセス

が集まりやすくなるわけです。 

 

このような手法で集める方法を SEO 対策というわけです。 

 

この SEO 対策は当然、そのキーワードに興味のある人が集まるので濃いアクセ
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スが見込めるわけですが・・・・・。欠点があります。 

 

それは例え一定期間、毎日同じキーワードで記事を更新したとしても 

効果がすぐ現れるものではないという事。 

 

やはり最低 1 ヶ月は効果が出ないと割り切って上位表示させたいキーワードを

盛り込んで記事を書き続けるしかありません。 

 

そして、次が最大の欠点になりますがかなり致命的です。 

 

情報商材アフィリエイトを行う際の最大の欠点だと思った方がいいでしょう。 

 

余りにキーワードを重視して記事を更新するとですね・・・。 

 

 

 

 

 

 

記事が面白く 

 

なくなるんです。 
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余り SEO にこだわるとこういう事態を招く事になります。 

 

記事の中に、 

上位表示させたいキーワードを多く盛り込まないといけない・・・。 

SEO 対策をしながら記事を書かなくてはいけない・・・・。 

 

こんな事ばかりに頭を使ってしまい、肝心な人に伝えるメッセージを書くこと

が出来なくなります。 

 

SEO 対策の対象は、機械です。 

しかし、情報商材を販売する対象は人間です。 

 

だから、私は情報商材を販売するブログには SEO にこだわる必要がさほどない

と考えています。 

 

私たちは別に機械に対して情報を提供しているわけではありません。 

 

私たちが情報を配信する対象は「人間」です。 

 

ですので、余り SEO にこだわらず相手に伝わる文章を書いた方が確実に情報商

材が販売出来るということを覚えておいて下さい。 

 

確かにブログで商品を売るために SEO 対策は重要な要素ですが、私達が配信し

ている情報商材ブログには大きなウエイトを占めません。 

 

その証拠に、SEO 対策だけをして爆発的に情報商材を売れたなんていう情報を発

信をしている人は見たことがありません。 

 

おそらく SEO 対策だけで情報商材が売れる割合なんて、全体の売り上げの 1 割

にも満たない要素です。 

 

だったら相手に訴える記事をしっかり書いて 9 割の売り上げを伸ばした方がど

れだけ効率が良いか分からないという事ですね。 
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そんな事言ってお

いてお前・・・ 

 

 

 

SEO 対策をしている

んじゃないの！？」 
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そう思われるのも悲しいので実際に私の 1 日のアクセス数と、その日に来た検

索エンジン経由でのキーワードをここで暴露します。 

 

正直・・・。 

びっくりしますよ（笑 

 

色々な意味で。 

 

【ある日のアクセス数】 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【その日の関連キーワード】 
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私のブログのアクセス数は平均で 200～300 程度です。 

 

しかしながら、 

検索エンジン経由でのアクセスなんていうのはその中の半分にもならないです。 

 

アクセス数 319 に対して、検索エンジン経由のアクセスは 77。 

 

全体のアクセスの 1/4 しかありません。 

 

 

では残りのアクセスは何処から誘導しているのか。 

という話になるんですが。 

 

 

それが 

 

メルマガ 
 

なんですよ。 
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私のブログのアクセスのほとんどがメルマガとなっています。 

メルマガから自分が読んでもらいたい記事に飛ばす。 

 

私のメルマガの記事のスタイルはいつもこうです。 

 

先ほども書きましたが、記事を読んでもらう対象は人間ですので、別に検索エ

ンジンからブログに来てもらう必要はありません。 

 

それ以上に一人の人に多くの記事を読んでもらった方がいいわけです。 

 

私の記事は、SEO 対策をほとんどしておらず、人に読んでもらう事だけを中心に

まとめた内容となっています。 

 

それでも毎日記事を読んでくれる人が 300 名もいれば十分だと 

割り切るようにしています。 

 

私は不器用ですので、SEO 対策もしながら人に伝わる記事を書けません。 

だからこそ今のスタイルで定着しているというわけです。 

 

ただですね。面白い事に、この全く SEO 対策をしていない私のブログですけど

「商材名 レビュー」というキーワードでもそれなりに上位表示をさせる事が

出来ています。 

 

リレーションアフィリエイト レビューでグーグル検索 1位獲得！！！ 
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これはある１つの結果ですが、特別な SEO 対策をしなくても狙ったキーワード

で一位を獲得する事も可能なんです。 

 

これはブログをメルマガのバックナンバーブログとして利用し、記事数を増や

す事で勝手に上位表示されます。 

 

だからこそ、SEO 対策にこだわる必要はないわけです。 

 

 

■何故メルマガにこだわるのか？ 

 

では、 

何故私がここまでメルマガにこだわるのか。 

それはメルマガのメリットを知っているからです。 

 

このメリットを理解している人はすごく少ないと思いますが、是非理解し実践

してもらいたいと思います。 

 

メルマガという媒体は、大きくなればなるほど効果をどんどん発揮していくと

いう他のどの媒体にもない機能を持った媒体です。 

 

これはどういうことかというと 

メルマガ読者が 1人であっても 1万人であっても作業の労力は同じ！！！ 

 

という部分です。 

これは他の媒体では考えられないメリットだという事を認識して下さい。 

 

いくら読者が増えても、メルマガで行う作業というのは全く同じです。 

 

「メルマガ記事を書いてメルマガを送信する」だけ。 

 

別に読者を増やしたからといってもする作業が増えるわけではありません。 

そして、当然読者は増えるわけですからその効果は絶大となってきます。 
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これは、私自身の話になりますが、メルマガ読者が 1000 名程度の頃は 

ブログのアクセスは 100 もありませんでした。 

 

しかし今では 300 を超えています。 

 

している作業は全く同じ。 

 

変わったのは読者を増やしたというだけなんです。 

 

だからこそ 

メルマガは最高の媒体と言われるわけです。 

 

情報商材で作る媒体はたった２つ。 

 

ブログとメルマガ。 

これだけで十分なんです。 

 

この２つを作るだけで、その情報に興味を持っている人の流れというのは 

簡単に作る事が出来るという事をしっかり覚えておいて下さい。 

 

では、その売れるための流れを作った後は何をすればいいか。 

 

ここが問題になりますが、次はこの作業を行って下さい。 

 

「自分のお店を整理・整頓をする。」ということ。 

 

先にも述べましたが、 

基本的に情報商材を売る場所は、ブログのレビュー記事となります。 

 

そして購入するのは、お店に訪問をしたお客さんという事になりますので 

初めて来たお客さんにも分かるような陳列をしなければなりません。 

 

自分が満足だけのお店では、全く意味がありません。 

ですので、その最低部分だけは理解しておいた方がいいです。 
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① 

② 

③ 

では、実際に私のブログを見てもらいます。 

 

【ブログの全体像】 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

私のブログの基本スタイルはこの形です。 

 

私のブログを直接見てもらうと分かりやすいですが、コンセプトとしては 

いかにシンプルにするか。 

 

ここをテーマに作成をしています。 
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情報商材ブログの多くは、色々なバナーを貼って、ごちゃごちゃの人が多くい

ますがそれは訪問者の目線を惑わすだけなので避けた方が無難です。 

 

上記の画像に青色の矢印がありますが、これはブログで訪問した人が最初に止

まる目線。そして、どのように目線が動くかを表しています。 

 

当然ながら、ブログへ訪問したらタイトルを見ます。 

 

その後目線はその真下にいくわけです。 

 

私がこのレポートを作成した時点では、この一番目立つ位置に 

メールセミナーの登録フォームを置いています。 

 

そうすることで、新しく私のブログに来た人。もしくはメールセミナーの内容

に興味を示した人がドンドン登録していってくれるわけです。 

 

ちなみに私はこのメールセミナーの登録フォームを置いてわずか１週間で、１

５０名もの登録をしてもらう事が出来ました。 

 

つまりここに、自分が作成した無料レポートや自分が今一番お勧めしている 

情報を配置する事で訪問者にアピールする事が出来ます。 

 

この①の部分は有効的に利用して下さい。 

 

 

その後、人の視線は右側に視線が行きます。 

 

私はその視線の先には自分が何者かを伝える為にプロフィールへ誘導するよう

にしています。 

 

情報商材を取り扱っているブログというのは、どうしても無機質なブログにな

りがちで人間味のないものが多いです。 

 

やはり情報商材を紹介して購入してもらう為のお店ですので、何処の誰が店長

でどのような情報を配信しているか。 
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この最低限の部分は説明しておいた方がいいでしょう。 

 

そしてそのプロフィールの下には私がお勧めしている情報商材を陳列する 

場所として利用しています。 

 

そうする事で、お店の店長とお勧めの商品を売り込み少なく自然に紹介する事

が出来るわけです。 

 

この辺りのブログの目線に関しては、しっかり統計として出ており科学的に証

明されたものとなっていますのでこの配置一つで良くもなり悪くもなります。 

 

ここはブログ作成時に外せない項目となるので覚えておいて下さい。 

 

そして、②の矢印の部分。 

ブログのトップページから最新記事までに色々な情報を並べて、最新記事にな

かなか、辿りつかないブログをたまに見かけますがそれは極力注意して下さい。 

 

訪問者は常に新しい情報を求めてブログにやってきます。 

 

それなのに、うっとうしい宣伝ばかりがあると、最新記事に辿りつくまでに嫌

気がさして読む気が失せてしまう可能性があります。 

 

あくまでもシンプルに。丁寧に。 

ここを心掛けてください。 

 

又③のカテゴリは、このブログでお勧めにしている情報商材の詳細記事を読ん

でもらえるようにしてあります。 

 

私のブログでは、ネットで稼ぐ為の情報を商品として配信していますので色々

な商品の情報が分かるようなカテゴリ分けをしております。 

 

・ 楽天で稼ぐ 

・ PPC で稼ぐ 

・ メルマガで稼ぐ 

 

このようなカテゴリ分けに加え、各商材毎の情報を用意してあります。 
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これはレビュー記事だけで伝わらないお勧め商材の情報を、各商材別にする事

で訪問者が読みやすいようにしてある工夫です。 

 

ここでも注意をして欲しいのがブログを作成した時に「アフィリエイトノウハ

ウ」というカテゴリ一つにまとめている人がいますが、将来的に色々なジャン

ルの商材を紹介する事が難しくなる為なるべく細分化しておくと後が楽になり

ます。 

 

是非記事数が少ない内に見直しておいた方がいいでしょう。 

 

 

この作成が全て正しいかは分かりませんが、情報が必要な人が探しやすいレイ

アウトを心掛けています。 

 

訪問者が見やすいブログ作りを意識して下さい。 

 

 

 

 

【第 1 章 まとめ】 
 

・ 情報商材を売る為にはブログとメルマガを利用する。 

・ 売る場所は、ブログのレビューページ。 

・ ＳＥＯ対策に力を入れる前に読まれる記事を書く。 

・ ブログに集客するのはメルマガだけで十分。 

・ ブログは自分のお店である為に訪問者を考えたブログ作りを心掛ける。 
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【第 2章】売るための基本要素レビューページ 

第 1 章でも書いたように、私は基本的にレビューページにアクセスを集め情報

商材を販売するスタイルを基本としています。 

 

メルマガを使う人で毎回、アフィリエイトリンクに誘導してあるものをよく見

かけますがどうしても読者さんからすると嫌になってしまいます。 

 

基本的に、人は売り込みをされるのを極端に嫌います。 

今このレポートを読んでいる人もそう感じた事はありませんか？ 

 

毎回、毎回売り込みをしてくる記事よりも何か１つでも自分の知らない事を教

えてくれる人の記事を読みたいと感じるはずです。 

 

だからこそ売り込む場所は毎回の記事ではなく、レビューページのみ。 

このスタイルをしっかり念頭に置き記事を書くようにして下さい。 

 

しっかりレビュー記事を書く事で欲しいと思う人は確実に出て来ます。 

では、どのような部分でレビュー記事を書けばいいか、その部分の説明をして

いきます。 

 

私が最初、レビュー記事を書く際に気をつける時には以下のような要素を入れ

るように心掛けています。 

 

・ 情報商材の作者の素性・紹介 

・ 商材を読んだ時の感想 

・ 商材を手にすると最も効果のある対象 

・ 商材を手にしなくてもいい対象 

・ 商材購入後のイメージ（商材のコンセプト） 

・ 自分の特典情報 

 

 

ざっと挙げるとこのような感じです。 

 

まず、これだけの要素を取り入れて入れる事で分かりやすくイメージの出来る

レビュー記事に仕上がります。 
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・ 情報商材の作者の素性・紹介 

この情報商材の作者の素性に関してですが、ほとんどの人が間違った認識をし

ており、不十分な情報しか流さない人が多くいます。 

 

例えば、「あの●●さんが遂に商材を出します！」のような表現です。 

 

私たちの中で、常識となっている「有名なアフィリエイター」「有名なインフォ

プレナー」「有名な情報商材」というのは一般社会で考えると非常に知名度の低

いものであるという事を理解しておいた方がいいです。 

 

自分の中で「月収 100 万円稼いでいるあの●●さん。」という認識を持っていた

所でほとんどの人は知らないですよ。 

 

先ほども書きましたが「ネット 稼ぐ」で検索をしてきた人が、仮にその記事

を読んだ場合、「あの●●さんって誰！？」となるのがオチです。 

 

作者の凄さをしっかり伝わるように丁寧に実績・経歴を書いた方が非常に分か

りやすくなるでしょう。 

 

 

私が書いたレビュー記事を例に出します。 

 

 

【レビュー記事冒頭】 

 

ブログアフィリエイト虎の巻（松原智彦）の 

レビュー（評価・感想）と豪華特典案内です。 

この商材は 

tom さんというブログとメルマガ２つの媒体で 

月に 100 万円以上稼ぐアフィリエイターのノウハウです。 
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私のようなアフィリエイトを 1 年以上行っている 

アフィリエイターは、この tom さんの凄さがお分かりでしょう。 

丁度 1年前の 12 月。 

圧倒的な販売戦略で月に 200万円以上 

稼いでました。 

 

その時の記事。 

⇒ http://butikasegu.livedoor.biz/archives/64888651.html 

  

とにかく 

私たちアフィリエイターの 

目標といいますか 

  

その圧倒的な 

販売戦略を皆がこぞって研究していた 

人こそ、この「tom」さんなんです。 

  

アフィリエイトを 1 年以上続けていて 

おそらくこの人の影響を受けていないアフィリエイター。 
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そういう人は 

ほとんどいないでしょう。 

【レビュー記事ここまで】 

 

 

如何でしたでしょうか？ 

今回の記事は、「ブログアフィリエイト虎の巻」という情報商材のレビューを 

抜粋したものになっています。 

 

今回の商材は「ブログ」「メルマガ」で稼ぐ情報商材であるということ。 

 

作者はこのブログ・メルマガでどれだけの実績を持っているか。 

 

ここまで書けばどういう人がこの tom という人物が憧れており、どれだけ稼い

でいる人なのかという部分を明確に伝える事が出来ます。 

 

そうすれば tom さんを知らない人にもその凄さを伝わりやすくなります。 

 

これが凄く良い作者紹介とは言いませんが、間違っても 

「あの●●さん。」という紹介だけはしないようにして下さい。 

 

 

・ 商材を読んだ時の感想 

実際、情報商材を手にした時の率直な感想を書く事で、この情報商材が気にな

っている人にイメージ出来るような効果があります。 

 

最近、特に私が気にしている部分としては、余り過大な表現はしないようにす

る。という事を心掛けています。 

 

「この商材を見たとき正直あり得ないと思いました！！！」 

「買わないと正直損をします！！！」 
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こういう感想は、この情報商材を手にしたいと感じません。 

 

どうせ書くなら、この 

 

「あり得ない部分は何なのか。」 

 

「買わないと損をする理由。」 

 

ここをしっかり明確に伝えたい方がより効果的となります。 

中身の確認出来ない情報商材だからこそ、よりイメージの出来る情報を提供す

るという意識を心掛けて下さい。 

 

・ 商材を手にすると最も効果のある対象 

情報商材というのは価格帯も 1000 円～30000 円と幅がある上に同一のジャンル

を扱った情報商材というのは幾つもあります。 

 

その為、この「対象」を明確にしないと、どうしても購入者は迷いを生じてし

まいます。 

 

これは、よく同一のジャンルを扱った情報商材をブログでレビューをしている

人は特に気をつけないといけない部分です。 

 

 

私も PPC 関連の情報商材で 3～4 つほどレビューをしていますが、対象が明らか

に違う事をレビューでしっかり説明をしていますので、よければ参考にすると

良いでしょう。 

 

PPC マーケティング（レビュー記事） 

http://derakasegu.livedoor.biz/archives/823634.html 

 

PPC 戦略（レビュー記事） 

http://derakasegu.livedoor.biz/archives/957252.html 

 

この商材は、２つとも PPC という分野で稼ぐ為の商材でありますが、販売する

商品が違っていますので、説明はしやすいでしょう。 
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しかしながら、１つの商材を多く売ろうと考えて何でも応用出来るという記事

を書く人が多いというのが現状です。 

 

結局そういうレビューばかり書いていくと、どの商材が何処に長けているかが

分からなくなる為に結局は全ての情報商材の魅力を半減させる理由となります

ので注意をして下さい。 

 

特にブログ・メルマガアフィリ関連の商材を見ると、この辺りを考えず、 

「素晴らしいです、有料商材です。」のようなレビューをしている人が多く診受

けられます。 

 

他の商材と比べて何処が素晴らしいのか。 

この商材だけしか学べない部分は一体何処にあるのか。 

 

ここをしっかり明確にするとイメージしやすくなります。 

 

 

私は 2008 年 12 月に「ブログアフィリエイト虎の巻」という商材が販売された

のをきっかけに、ある１つの情報商材の評価を下げました。 

 

それは今までは有料商材と思っていた商材が、全く同じ価格で販売された虎の

巻の方が私にとって利益のある商材だと感じた為です。 

 

今まで「お勧め商材だった商材」が、他の商材の台頭により「まあまあ商材」

と私が評価を変えた瞬間です。 

 

 

Ａ商材も良いしＢ商材もいい。 

 

 

というレビュー記事は読んでいる人にとって、惑わすだけのものにしかなりま

せんのでしっかり自分の意見を書いた方が信頼を得られやすいと考えます。 

 

その為に、私は「お勧め商材」「まあまあ商材」「購入すべきではない商材」 

と３つに分類しています。 
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お勧め商材      ：http://derakasegu.livedoor.biz/archives/cat_14404.html 

まあまあ商材     ：http://derakasegu.livedoor.biz/archives/cat_16764.html 

購入すべきではない商材：http://derakasegu.livedoor.biz/archives/cat_28565.html 

 

 

・ 商材を手にしなくてもいい対象 

実は、この商材を手にしなくてもいい対象というのを完全に間違って解釈をし

ているアフィリエイター。これも又、多く見受けられます。 

 

私が見るレビューで最もよく見る記事ではこういうのが多いです。 

 

【この商材を必要としない人】 

 

・ すでに稼いでいる人 

・ 本気で稼ぎたいと思っていない人 

 

 

こういうレビューをしている人。本当に気をつけたほうがいいです。 

 

稼ぐ系の情報商材を購入しようと考えている人は、稼ぐ目標額が違うにしろ本

気で稼ぎたい人に決まっています。 

 

ですので、この商材のジャンルを明確にしたり、商材のコンセプトをしっかり

明言する事で、購入者のターゲットをしっかり絞る事が出来ます。 

 

例えば YARUTO という商材があります。 

http://derakasegu.livedoor.biz/archives/951443.html（レビュー記事） 

 

この商材は、ブログを開設できるレベル。そして 1日 15 分の作業時間をとれる

人ならば、誰でも実践出来る内容となっている商材です。 

 

私が知る限り、一番簡単で手っ取り早く稼げる商材である事には間違いありま

せんが・・・・・。 

 

この商材では月 5000 円を稼ぐ事は出来ても、月１０万円稼ぐ事は不可能です。 
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ですので、お小遣い稼ぎ程度で良いと考えている方には最適な商材ですが月に

数十万円稼ぎたいと考えている人には不要な商材となります。 

 

特に「初心者」という表現が一番ネックなんですが 

何処までが初心者になるのかという部分です。 

 

ブログを作成できない人を初心者とするのか、まだネットで稼げていない人を

初心者とするのかは書いた人しか分かりません。 

 

ですので、しっかりどういう対象の人の商材なのかを明記する事が、訪問者に

優しい記事となります。 

 

是非この部分を考えてレビューを書いて下さい。 

 

 

・ 商材購入後のイメージ 

商材購入後、どのように実践をしていきどのように稼げていくか。 

この部分がイメージ出来ると、更に購入意欲が湧くようになります。 

 

ですので、商材を購入し結果が出たらドンドンレビューを変更・加筆していっ

て下さい。 

 

私が今までで一番レビューを変更したのはPPCマーケティングという商材です。 

http://derakasegu.livedoor.biz/archives/823634.html 

 

もしかして、このレポートを読んだ時にはすでにレビューが加筆されているか

もしれません。 

 

このレポートを書いている 3/2 現在では、この PPC マーケティングの実践結果

は報酬 100 万円となっています。 

 

しかし、この結果は最初からあったわけではありません。 

商材の実践をしながら少しづつ結果を付けていったものです。 

 

この日々の結果報告に関してはカテゴリの 

「PPC マーケティング」「PPC で稼ぐ」で報告をしています。 
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PPC で稼ぐ      ：http://derakasegu.livedoor.biz/archives/cat_27673.html 

PPC マーケティング関連：http://derakasegu.livedoor.biz/archives/cat_28889.html 

 

 

今でこそ、PPC 関連での実績を書くことが出来ましたが最初は数百円の報酬から

スタートしています。 

 

そこで、ある程度目安となった結果が出た場合にレビュー記事に加筆する作業

を繰り返していると、私の PPC マーケティングレビューのようなインパクトの

あるレビューにする事が出来ます。 

 

いきなり凄い実績を持っている人なんていません。 

少しづつ実績を積みながら価値の高いレビュー記事にしていって下さい。 

 

ある分野で実績を出すと稼ぐ事が出来るという部分はこの部分です。 

商材の感想だけでなく、商材での実績結果を見せることが出来るから信憑性の

高いレビューが書ける。 

 

そういう意味でも何か１つでも良いです。 

実践結果を作る事で他の人より魅力のあるレビュー記事を書くことが出来ます。 

 

 

・ 自分の特典情報 

これは特典の魅せ方についてなんですが、レビュー記事だけに特典の情報を掲

載しても特典の良さを全て伝える事が出来ません。 

 

情報商材アフィリで毎月コンスタントに稼いでいる人は、特典の魅力を上手く

見せるというテクニックを持っています。 

 

1 記事丸々使って特典の内容を伝える。 

 

このテクニックを是非覚えておいて下さい。 

 

そうはいっても、魅力のあるオリジナル特典をいきなり作成し、宣伝をするの

はかなり難しいですよね。 
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ですので、そういう場合は再配付権付の情報商材を特典にして販売するという

方法を活用すると実績のない人でも簡単に情報商材を販売する事が出来ます。 

 

この手法を利用して私も実践をしてみました。 

2 月の始めにある再配付権の情報商材が販売されました。 

 

それがネットビジネス・ワールドマップという商材でしたが、非常に内容の良

い商材だけでも価値のある商材というのを中身をみて確認をしました。 

 

そこで、私はその商材の販売日にある方法を仕掛けました。 

 

それはずばり・・・・。 

 

 

商材を買うな！ 
 

という事を先に訴えました。 

 

この商材は先行販売で購入している人がいる事を予め予想がついた。 

すると、一度に一般販売と同時にレビュー・売り込みをする情報が多いだろう。 

 

だとしたら、先に購入しなくても手に入る情報を提供してしまおうと考え販売

開始直後にこのようなメルマガを配信しました。 

 

 

・ ネットビジネス・ワールドマップはまだ買わないで下さい。 

http://derakasegu.livedoor.biz/archives/1172945.html 

販売直後は、この商材を気にする人というのは多くいるのは予想できます。 

いきなり購入は出来ないけど、中身は確認したい。 

 

このターゲットを狙いました。 

その結果がこちらです。 
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実はこの後も売れ続けましたが今回は画像の関係上ここまでにしておきます。 

 

当然、ネットビジネス・ワールドマップという商材の魅力もあるからこそ 

この結果が出たわけです。 

 

ただ、ここでも１つアドバイスですが商材を紹介する際に 

 

「再配付が出来る為にあなたの特典に出来ます！」 

 

この売り文句だけでは、商材の価値が半減してしまいます。 

 

これだけではただ 

再配付出来る価値のないものと同等のものだと思われてしまうのがオチです。 
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ですので、今回私が仕掛けた方法では「ネットビジネス・ワールドマップ」の

価値を上げる工夫も勿論したわけです。 

 

・ ネットビジネス・ワールドマップはまだ買わないで下さい。 

http://derakasegu.livedoor.biz/archives/1172945.html 

 

この上の記事がメインでありながら、実は裏にもう一つ記事を書きました。 

 

 

それがこの記事です。 

http://derakasegu.livedoor.biz/archives/1172268.html 

 

 

そうです。 

ネットビジネス・ワールドマップのレビューです。 

 

このしっかりとしたレビューがあるとないとでは特典としても 

明らかに魅力が半減します。 

 

商材としても価値のある新発売の商材が、格安価格で手に入る。 

これ以上の特典はないですよね。 

 

だから、私が一番力を入れたのはネットビジネス・ワールドマップの 

レビューとなります。 

 

そしてこのレビューを見て欲しくなった人が多く増えたといっても過言ではあ

りません。 

 

これは、オリジナル特典についても同様です。 

 

特典をいかに魅力に伝える事が出来るか。 

 

 

これが出来ると出来ないとでは、売り上げが変わるものだと 

知っておいて下さい。 
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【第２章 まとめ】 
売るためのレビューの要素は以下の６つ。 

 

・ 情報商材の作者の素性・紹介 

・ 商材を読んだ時の感想 

・ 商材を手にすると最も効果のある対象 

・ 商材を手にしなくてもいい対象 

・ 商材購入後のイメージ（商材のコンセプト） 

・ 自分の特典情報 

 

 

 

おわりに 
 

今回のレポートは如何でしたでしょうか？ 

このレポートでは 

 

・ ブログ・メルマガの役割・重要性を理解してもらう。 

・ 売れるブログの作り方。 

・ 売れるレビュー記事の書き方。 

・ 魅力ある特典の魅せ方。 

 

 

この部分に焦点を当て、作成をしました。 

 

この内容を理解する事で今まで反応のなかったレビュー記事が反応のある魅力

的な記事に変えることが出来るはずです。 

 

レビュー記事を加筆する人は多くありませんが、実はそれはものすごく勿体無

い事をしているという事を認識してください。 

 

特に得意分野を持っている人は尚更です。 
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月日が経過すればするほど商材の魅力の伝わるレビューになります。 

是非、実践をしていって下さい。 

 

と、ここまで偉そうに書いていますが、実はある商材に出会ったことが 

きっかけで今回のレポートで書いたポイントに気付く事が出来ました。 

 

その商材こそが「アフィリエイト虎の巻」となります。 

 

この商材に出会う前の私の苦悩。悩みはここに書き記しました。 

是非、参考にしてみて下さい。 

 

・ 突然ですが・・・。情報商材アフィリを辞めます。 
http://derakasegu.livedoor.biz/archives/1205682.html 

 

ブログとメルマガで売るのは難しい事ですが、実はすごくシンプルであるとい

う事を実感させられた一例です。 

 

私と同じように 

 

「売れない・・・。」 

 

と悩んでいる人は多くいると思います。 

 

しかし、売れる記事と売れない記事の差というのは紙一重です。 

結果として、売れるか売れないかしかないから気付かないだけ。 

 

売れる要素を知り、実践をする事で、確実に売れるようになります。 

 

又、私は現役のメルマガアフィリエイターであり実際にメルマガを読むことで、

このレポートのノウハウ・テクニックをリアルタイムに見る事が出来ますので

是非参考にしてみて下さい。 
 
メルマガ登録フォーム：http://www.mag2.com/m/0000261855.html 
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最後になりましたが私は本当に稼ぐ事が出来ませんでした。 
 
・ 情報商材を買っても 
・ 毎日記事を更新しても 
・ メルマガ読者を増やしても 
・ ライティング技術を学んでも 
・ 自分の得意分野を作っても 
 
目立つ実績を作る事が出来なかったんです。 
 
だからこそ 
人一倍売れない人の気持ちが分かります。 
どうやったら売れないと悩んでいる人が何を修正したら売れるようになるか。 
 
もし「稼げない・・・。」と一人で悩んでいるのならいつでも相談にのりますの

で私に一通メールを送って下さい。 
 
１人で悩んで解決出来ない内容でも２人で考えれば何とかなるかもしれません。 
 
長く稼げなかった私だから出来るアドバイスもあると思います。 
24時間いつでもお待ちしております。 
 
みのごりにメールする。→ http://shimauta.sakura.ne.jp/menchi_mailform//index.php 
 
 
 
 
 
 
■ お知らせ 
 
今回のレポートをまとめるに辺りどうしてもレポートだけでは 
全てを伝える事が出来ませんでした。 
 
そこで、今回はレポートの他にメールセミナーと称して 
更に細かい部分を説明出来るものを用意させて頂きました。 
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レポートと合わせてメールセミナーを受ける事で更に内容を深める事が 
出来ると思いますので、登録する事をお勧めします。 
 
勿論、途中で解除する事も出来ますので安心してご登録下さい。 
 
● 無料レポートメールセミナー 
http://www.7th-floor.jp/dakkyaku.html 
 

 

長くなりましたが 

最後まで読んで頂いてありがとうございました。 

 

■ 発行者：みのごり 

■ ブログ 最強アフィリエイター養成ジュク http://derakasegu.livedoor.biz/ 

■ メルマガ 最強アフィリエイター養成ジュク http://www.mag2.com/m/0000261855.html 

■ お問い合わせ      http://shimauta.sakura.ne.jp/menchi_mailform//index.php 
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